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Une
boxsignéePrixtel .

C'
est

le

projetdupetitopérateur
mobilevirtuel

(

MVNO
)

créé
ily

a
sixans.

« Nosclientsnous
demandent d

'allerdansl

' Intemetfixepour
leurfairebénéficierdenostare. Des
négociations sontencourset nous
devrionsnouslancerà la finde

l

'annéeouaudébutde2011 »

,

expliqueAnthonyPoyac,

le directeurde
la société . L

'

opérateurhôtepourrait
aussiêtreCompletel ( quihéberge
déjàBouyguesTelecomet Darty)

,

OrangeouSFR
, quicherchenttousà

développerleursrevenus
interopérateurs.

AnthonyPoyacreconnaît
égalementréfléchirà uneoffrecouplée :

Internet
,

télévision
, téléphonesurle

fixe
, plusmobile . Ceseraitla pre

Le« quadrupleplay » nedevraitplusêtrel

' apanagedeBouyguesTelecom
, Orange

"

et SFR . Prixtela captéle quartdela croissancedumarchédesMVNOautroisième
trimestreet disposede110.000clients .

Il misesurla venteet le marketingsurInternet.

L

'

opérateurmobilevirtuelPrixtel
s' apprêteà commercialiserunebox

mièrefoisqu' unMVNOfaitdu
« quadrupleplay »

,

comme
BouyguesTelecom

, Orangeet SFR.
Selonlui

,

il
resteunespace

économique pourunpetitacteurlowcost :

« Aujourd
' hui

,

lesoffressonttrès
similaires. Deplus,

la TVAà 19
,6

%%sur
l

'ensembleduforfaitvafaire
remonter

le tarifdutripleplayautourde
34,90euros »

, juge-t-il.

Unpetitquimonte
Prixtelest le petitMVNOquimonte.
Autroisièmetrimestre

,

il a captéle

quartdela croissancedecemarché
de3

,8

millionsd

' abonnéset totalise
désormais110.000clients . Celane
faitpourtantquedeuxansquecet
opérateurhébergéparSFRs' adresse
auxparticuliers . Sabottesecrète ?

Prixtelcompare le prixdesforfaits
lesplusintéressants et facture l

'

équivalentdel

' offrela
moinschèreà

chaquefindemois
:

si vousavez
téléphoné uneheureet queVirgin
Mobile a le meilleurprix,

alorsvous
paierezla mêmesommequesi vous
étiezsonclient. Lemoissuivant

,

ce
serapeut-être2 heureschezSFR

,

ou
3 heureschezAuchanTelecom...

« Nosclientséconomisenten
moyenne40%% »

,

estimeDavid
Charles

, présidentfondateur dela

sociétéaixoisede15salariés .

Dernièrement
,

la croissance a étéportée
parle forfaitChrono

,

sans
engagement maisavecfacturation à la fin
dumoisenfonctiondela

consommation.

Lechiffred

' affairesdevraitpasser

de17millions d

' eurosen2009
à

45
ou50millionsd

' euroscetteannée.
Rentabledesacréation jusqu'en
2007

,

Prixtelest« prochedel

'

équilibre »

à causedegros
investissementsenacquisitiondeclients.
Mais il nes' agitpasd

' acheterdes
placardspublicitaires ouderémunérer
descommerciauxenboutique . Le
mimétismeaveclesopérateursde
réseauestmortifèrepourlespetits
MVNO

,

estimeDavidCharles
, qui

veutdévelopper la venteenligne :

« EnAllemagne,

25%%desforfaits
sontsignéssurInternet

,

contre
seulement

4 %%enFrance . Ilya unpotentiel
formidable »

,

déclarait-il
y

a un
an . Publicité et influenceenligne
sontsesarmesdeconquête.
SOLVEIG GODELUCK
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